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Résumé

Nous nous penchons dans le présent article sur 1‘étude des caractéris-
tiques linguistiques du slogan publicitaire en langues étrangeres ,notam-
ment 1‘anglais et le frangais afin de cerner leur role et de mesurer leur
impact sur la traduction de cette structure particuliere qu‘est le slogan vers
la langue arabe.

En effet ,le slogan publicitaire représente une entité textuelle unique qui
recele une charge linguistique et sémantique que le traducteur a tout intérét
a prendre en ligne de compte lorsqu‘il lui incombe de les traduire en arabe.

Aussi ,le recours a la deuxieme personne du pluriel ,a 1‘ambigiiité ,au
mode impératif ,au jeu de mots ou a la diglossie sont autant de particulari-
tés du slogan que nous comptons détailler dans ce qui suit.

Mots-clé:

Linguistique ; traduction ; slogan publicitaire ; jeu de mots ; superlativité et uni-
cité ; mode impératif.

Abstract

This paper is a study of the main linguistic characteristics of adverti-
sing slogans originally formulated in foreign languages such as English
and French , in order to understand their role and to measure their direct
impact on the translation of these particular structures (slogans) into Ara-
bic.

The advertising slogan represents in fact a specific textual entity which
is linguistically and semantically charged. The translator has to take this
whole charge into consideration during the process of transferring them.

So the recourse to the second person YOU, comparatives & superlatives,
the imperative mood, puns and so on are all slogan linguistic specificities
that we will here detail.

Key words:

Linguistics ; translation ; advertising slogan ; puns ; comparative & superlative ;
the imperative mood.
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" La force du slogan peut aussi résider dans son
caractere ludique. "
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sa maniere d’agir espérant ainsi [’amener a faire un
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(GRAVEL, 1990 :23)
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